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50 多家陶企列入国家重大工业节能专项监察名单 
近日，国家工业和信息化部发布了《工业绿色发展规划(2016-2020 年)》(下简称《规划》)。信

部同时发布了 2016 年国家重大工业节能专项监察任务，任务共涉及 31 个省区市、4146 家企业，陶瓷

企业有 50 家。其中，广东和江西各有 16 家，湖南和湖北分别 6 家和 4 家，重庆和四川产区各 1 家。

另外，山西和安徽也分别有 4家和 2家陶瓷企业被列为重点监察对象。 

湖北陶金瓷业有限公司、潜江市中明陶瓷有限公司等四家陶瓷企业被列入“落后机电设备淘汰专

项监察”名单。 

（名单摘自工信部《2016 年国家重大工业节能专项监察企业名单》） 

工信部印发工业绿色发展规划 
到２０２０年：清洁生产水平大幅提升，绿色制造产业快速发展，初步建立绿色制造体系 

为贯彻落实《中华人民共和国国民经济和社会发展第十三个五年规划纲要》和《中国制造

2025》，加快推进生态文明建设，促进工业绿色发展，7 月 18 日，工信部印发了《工业绿色发展规划

（2016-2020年）》（以下简称《发展规划》）。 

《发展规划》指出，未来 5 年，是落实制造强国战略的关键时期，是实现工业绿色发展的攻坚阶

段。资源与环境问题是人类面临的共同挑战，推动绿色增长、实施绿色新政是全球主要经济体的共同

选择，资源能源利用效率也成为衡量国家制造业竞争力的重要因素，推进绿色发展是提升国际竞争力

的必然途径。 

《发展规划》要求，到 2020 年，绿色发展理念成为工业全领域全过程的普遍要求，工业绿色发展

推进机制基本形成，绿色制造产业成为经济增长新引擎和国际竞争新优势，工业绿色发展整体水平显

著提升。 

能源利用效率显著提升。工业能源消耗增速减缓，六大高耗能行业占工业增加值比重继续下降，

部分重化工业能源消耗出现拐点，主要行业单位产品能耗达到或接近世界先进水平，部分工业行业碳

排放量接近峰值，绿色低碳能源占工业能源消费量的比重明显提高。 

资源利用水平明显提高。单位工业增加值用水量进一步下降，大宗工业固体废物综合利用率进一

步提高，主要再生资源回收利用率稳步上升。 

清洁生产水平大幅提升。先进适用清洁生产技术工艺及装备基本普及，钢铁、水泥、造纸等重点

行业清洁生产水平显著提高，工业二氧化硫、氮氧化物、化学需氧量和氨氮排放量明显下降，高风险

污染物排放大幅削减。 

绿色制造产业快速发展。绿色产品大幅增长，使各类绿色产业形成新的经济增长点。 

绿色制造体系初步建立。绿色制造标准体系基本建立，绿色设计与评价得到广泛应用，建立百家

绿色示范园区和千家绿色示范工厂，推广普及万种绿色产品，主要产业初步形成绿色供应链。 

《发展规划》强调，绿色发展规划的主要任务，一是大力推进能效提升，加快实现节约发展。二

是扎实推进清洁生产，大幅减少污染排放。三是加强资源综合利用，持续推动循环发展。四是削减温

室气体排放，积极促进低碳转型。五是提升科技支撑能力，促进绿色创新发展。六是加快构建绿色制

造体系，发展壮大绿色制造产业。七是充分发挥区域比较优势，推进工业绿色协调发展。八是实施绿

色制造+互联网，提升工业绿色智能水平。九是着力强化标准引领约束，提高绿色发展基础能力。 

此外，要积极开展国际交流合作，促进工业绿色开放发展。把握“一带一路”建设机遇，全面提

升工业绿色发展领域的国际交流层次和开放合作水平，共谋绿色发展，为全球生态安全作出新贡献。

推进绿色国际经济合作，强化绿色科技国际合作，完善对外交流合作长效机制。 

（摘自：2016.7.20  中国建材报） 
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抛光砖之殇：五年生产线锐减近半 

2011 年全国抛光砖生产线 1025 条，2014 年减至 837 条，如今仅为 600 条左右 

江山代有才人出，各领风骚数百年。一个属于传统抛光砖的时代正在远去。 

在近十年的流行趋势变迁下，这款曾经的“地砖之王”，鼎盛时期曾独占国内九成市场，延续多

年不衰。但近些年在抛釉砖的强势崛起和凌厉攻势下“节节败退”，市场份额持续快速萎缩。 

曾经，它是中国陶瓷的骄傲，拥有比国外同类产品更高、更严格的生产标准与品质，用冰冷、华

丽的外表装饰了一代人五彩斑斓的家居生活。 

而今，却正与时代前行的步伐渐行渐远。 

据本报最新调查统计数据显示，截止 2016年 7月 15日，广东、江西、河南、四川、山东五大产

区，抛光砖生产线同比 2014 年缩减 3-5成。这五大产区抛光砖产能之和曾在较长时间内占据国内抛光

砖总产能的近八成。大量生产线的转产、拆除，让抛光砖“地砖之王”的优势地位变得岌岌可危。 

五年前的 2011年，抛光砖尚是当之无愧的“地砖之王”，在全国 3200条生产线、111.8 亿 m2

（一年生产周期以 330天为计）的庞大产能中，抛光砖以 1025条生产线、39.1亿 m2的规模优势牢牢

稳居第一，在瓷砖总产能中的占比高达 35%，而在室内墙地砖中的占比更是高达 48%，雄踞室内装饰的

“半壁江山”。 

到了 2014年，微晶石、全抛釉等新兴品类风行陶业，以晶莹剔透、变化各异的仿石纹理，色彩鲜

明的装饰效果迅速获得行业青睐。此时，全国瓷砖产能继续增加，但抛光砖生产线及产能却直线下

滑，在全国 3440条生产线、139.6亿 m2（一年生产周期以 330天为计）的产能中，抛光砖生产线及年

产能分别为 837条、38.8亿 m2，三年内抛光砖生产线数量减少近 200 条，产能亦不增反降，占比迅速

下降至 27.9%。 

五产区抛光砖线数量同比 2014 年普遍减少 3-5 成 

最近两年，全抛釉的物理性能和花色纹理极大提升，先后衍生出超平釉、金刚釉等新品，而抛光

砖却依然原地踏步、裹足难前，在激烈的竞争及价格厮杀战下，被越来越多的陶企放弃生产。而在近

两年的新增生产线中，亦主要为全抛釉、大理石瓷砖生产线。 

河南抛光砖产能三年缩减 1/2；夹江高峰时期 30余条，如今已不足 10条；高安两年抛光砖线净减

少 16 条，降幅达 30%；淄博高峰时期抛光砖线超 160条，如今仅剩 7 条； 

如今占比或仅为两成，还能被称为“地砖之王”吗？ 

一边是业内人士对传统抛光砖逆袭的看好，一边是抛光砖产能逐步压缩的坚硬现实。综合来看，

致使抛光砖大面积改产的主要原因是，近年来国内抛光砖价格持续走低，致使企业利润空间缩小，且

抛光砖花色单一，而抛釉类瓷砖的出现，以其花色丰富等因素，在很大程度上冲击了抛光砖的市场份

额。 

由于抛光砖花色单一，以及厂家利润点极低，导致传统抛光砖竞争优势越来越不明显，市场份额

也在逐渐降低。近年来，工地用砖首先要求瓷砖要耐磨，而传统抛光砖在当前正好符合这一要求，因

此，在工地用量上，传统抛光砖仍占主导。但随着技术工艺的不断完善及改进，传统抛光砖的优势也

会越来越不明显。不过，目前抛光砖在工程领域仍有不可替代的牢固地位。 

（摘自：2016.7.25  陶瓷信息网） 
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 2016 上海绿色陶瓷展，一场有看点的展会 
由中国建筑卫生陶瓷协会主办的“2016上海绿色陶瓷展”已圆满落幕，现场众多精彩活动呈现。

此次展会倾力打造绿色陶瓷卫浴行业上下游全产业链一站式服务与贸易平台。3万多人云集展会，十场

相关主题论坛与专题活动，集中了国内外行业中各领域最优秀、最有影响力的企业，吸引了建筑师、设

计师、房地产开发商、地铁、医院、学校领导莅临，是携手行业发展和创新的盛会。 

看点一：一个艺术化十足的开幕式 

建筑卫生陶瓷界领导、建筑界的大咖、教育界的理论学者、艺术界的陶瓷大师、产业界的材料供应

商、工艺美术界的评论专家一起探讨我们未来的绿色环境，变废为宝，变废为艺术，变废为教育的意

义，变废为生活的情趣..... 

看点二：绿世纪环境设计（微缩生态城）实景展 

“绿世纪环境设计 （微缩生态城实景）展”是中国首次以集装箱为载体，把整个城市装到展馆中

的实景展览。使得现场观众积极参与其中，进行互动，感受了一把穿梭在最近地气的微缩城市的瘾。通

过时空地铁、酒店商场、医院养老、公共厕所、公共空间等模块展示未来优化城市的缩影等。 

看点三：杰出建筑环境设计作品&IDEA-TOPS 艾特奖优秀作品图片展 

这是一次跨越时空，跨越文化的建筑环境作品展，它展示着过去，预示着未来，让我们更加直观的

看到我们的作为以及未来发展的方向。最令人惊艳的是，这些设计大咖们都有莅临现场哦。 

看点四：大牌新品云集 W3 

此次诺贝尔、冠军、亚细亚、新明珠、博德、简一、金意陶、新中源、BOBO、新嘉理、万利、费罗

娜、世爵、范泰瓷、华艺、理想、欧路莎、汉莎、安彼、安华、汉世、JNJ等云集中国（上海）国际绿

色环保陶瓷卫浴精品展，有齐心协力向绿色环保进军的势头，在未来环境联盟的连接之下，真正地达到

产学研以及市场的畅通无阻。 

看点五：中国建筑环境设计产业联盟成立 

7 月 5日下午，中国建筑环境设计产业联盟在上海嘉里大酒店正式成立。近百家单位和相关中外设

计专家、国家陶瓷设计艺术大师、相关设计艺术院校、知名环保节能创新的企业共同自愿发起组建的中

国建筑环境设计产业联盟于 2016年 7月 5日在上海浦东嘉里酒店成立，会议将邀请全国 36 所建筑设计

院 180 多位设计师和 30个相关产业的代表近 300 人参加了大会和系列活动。联盟选举东华大学环境艺

术设计研究院院长鲍诗度，作为第一届联盟理事长。 

看点六：国际环境设计与绿色产业（中国）论坛，中外建筑大咖现场讲学 

6 位中外设计泰斗和绿色产业代表参加的“国际环境设计与绿色产业对话”，从环境设计与生态文

明、环境设计与科技创新、环境设计与绿色材料、环境设计与健康文化等方面阐述了世界建筑环境设计

的发展方向。陈丁荣先生主持对话论坛，深挖吴之光、沈立东、哈桑、卡萨蒙蒂、陈易五位嘉宾“珍

藏”版思想见地。 

看点七：“简一杯”瓷砖铺贴大奖赛 

2015 年 7月 6日，“简一杯〃瓷砖铺贴大奖赛”在上海新国际博览中心 w3馆隆重召开，本次论坛

由中国建筑卫生陶瓷协会、上海市建筑材料行业协会干混砂浆分会主办，行业内专家、企业家、装潢公

司以及知名媒体等近 120人出席。 

此次铺贴大赛突破以往模式，赛前由瓷砖与瓷砖胶黏剂企业两两配对，买瓷砖带铺贴，实现产业合

作。整个比赛过程中考验的是配对企业对各自产品的性能熟悉度与施工配合度。由专家组专家对操作规

范程度、现场清洁程度、表面平整度，接缝平直缝宽均匀程度，灰浆饱满度，现场清洁程度，施工厚

度，阴阳角方正程度、作品创意亮点等考核要点进行现场打分。 

看点八：环境设计与医养结合研讨会 

2016 年 7月 6日下午在上海新国际展览中心 W3馆举办“环境设计与医养结合研讨会”。由上海市

建筑学会养老建筑研究专业委员会主办，将邀请上海市建筑学会名誉理事长吴之光、副理事长兼秘书长

叶松青、专委会委员及会员单位代表等 150人左右出席。与会代表将围绕《美国养老机构中医疗存

在》、《护理与养护》、《医疗建筑的环境设计》等方面进行专题演讲。 

（2016.07.20  中国建筑卫生陶瓷协会微信） 
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发改委：开放型经济新体制 

试点试验全面启动 
为推动落实《中共中央 国务院关于构建开放型经济新体制的若干意见》（中发[2015]13 号），经

党中央、国务院批准，国家发展改革委、商务部积极推进开放型经济新体制试点试验相关工作。目前，

上海浦东新区、重庆两江新区、陕西西咸新区、大连金普新区、武汉城市圈、苏州工业园区等 6 个试验

区域和济南市、南昌市、唐山市、漳州市、东莞市、防城港市等 6 个试点城市的构建开放型经济新体制

综合试点试验实施方案已完成报备，开放型经济新体制试点试验工作进入全面启动阶段。 

各地区试点试验实施方案以创新、协调、绿色、开放、共享发展理念为主线，以探索对外经贸合作

新模式、新路径、新体制为重点，兼顾多层次、多梯度、多元化的开放发展需求，紧紧围绕市场配臵资

源新机制、经济运行管理新模式、全方位开放新格局、国际竞争合作新优势等方面的工作目标，针对六

大试点任务，推出了多项改革创新举措。 

下一步，发改委将会同商务部等有关部门，完善工作机制，加强对试点工作的指导协调、督促推

动，通过上下联动、以点带面、形成经验、复制推广，力争试点试验工作早见成效，破解制约开放发展

的制度性障碍，加快在全国形成开放型经济新体制。  

（摘自：2016.7.25  中国建材报） 

 

智能卫浴“质量门” 映射企业诚信问题 

6 月 19 号《每周质量报告》指出国内节水马桶假节水问题和不少电子坐便器出现了清洁、防臭功

能不合格的现象，另外还有进口智能坐便器的质量被检测出了不合格项目。对于智能卫浴，无论是国内

制造亦或是进口，其质量问题的背后，敲响的是怎样的警钟? 

智能马桶进入中国，是近 20 年的事。最初的智能马桶起源于美国，主要用于医疗和老年人护理，

产品传至日韩经过改良，成为了我们现在常见的家庭卫生间的卫浴用品。智能马桶逐渐为消费者所熟

知，源于 2015 年春节的“马桶盖事件”，即国人蜂拥去往日本抢购马桶盖，最后发现抢购的马桶盖不

过是中国制造，与此同时，智能马桶因为其各方面的性能所带来的舒适与清洁体验，在卫浴行业初露头

角。短短三个月的时间，“智能马桶”成为热搜名词，也使一大批卫浴企业纷纷投身智能马桶行业，分

一杯“智能技术”的羹，现在以智能马桶为代表的智能卫浴，已经逐渐成为行业发展的趋势。 

然而最近几周，曝光的智能卫浴安全隐患问题，再联系“马桶盖事件”，其反映出的问题令企业人

深省。不仅仅是卫浴产品，甚至是奶粉、药品、米、化妆品等一系列的生活常用品，国人貌似都很喜欢

外国或港台购买，之前也有新闻报道过陆游客去香港购买奶粉，和当地人打起架了来，或是游客在澳门

把店里的奶粉都买光了的现象，现在香港的部分产品已对大陆游客实行限购政策。 

这些事件都只是一个缩影，那么我们的监管部门和各行业的企业家，是否应该反思一下：国人海外

抢购现象因何而来，难道是国人有钱有闲吗?我们的企业负责人对待质量问题是否太过任性? 

国人盲目海外抢购，最主要原因是国外对质量监管较为严格，而国产品牌缺的恰恰是这一点，这也

是导致消费者对国产品牌信任度低的最主要原因，各企业都应该为企业的诚信问题买单。对此全国人大

代表李振江曾说：“我们还不是世界制造业强国，其中的差距就是质量。”对此，全国人大代表、格力

电器董事长董明珠也曾表示，工匠精神在如今大工业的时代，是要精细化管理、精品制造的理念。“在

生产到成品的过程中，你的产品和生产过程都应该有那种工匠精神追求完美的精神。如果没有工匠精

神，马桶盖事件不可以杜绝。只有具有了工匠精神，我觉得马桶盖的事件可能不会发生”，这些话都反

映了企业要长久地发展就必须要重视质量品牌，产品质量的合格不应该成为一个荣誉象征，而应该是企

业赖以生存发展的本分和第一选择。 

智能卫浴要走出一条阳光大道，就必须要经得起国人消费的考验，从服务消费者出发，提升产品技

术，把好质量关，这也是我们民族走出国门、走向国际的必经之路，我们不应该对自己的国产品牌失去

信心，对此，我们拭目以待智能卫浴行业的未来! 

（摘自：2016.7.28  九正建材网） 
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现代仿古砖是挖粮仓还是挖坑？ 

在很多人看来，现代仿古砖风潮的到来像是一夜之间成名的网红，从行业、经销商到消费者的持

续共振看到热点已经产生，对这方面探讨的话题也不断增多，主要论调以新生代消费层换代倒逼陶瓷

产品换代为主流观点，现代仿古砖作为新热点被赋予“后大理石时代”风口的角色定位。 

这种舆情的产生，在我们看来，既是偶然，也属必然。所谓偶然，是陶瓷行业经过近 7年的大理

石产品时代，一直再没有真正断代式的产品热点出现，而消费观在这些年已悄悄变迁，只差一个引爆

点，而这个引爆点似乎是以大理石泛滥、恶性竞争为导火线。所谓必然，是行业产品同质化带来重重

恶果的形势下，寻求细分市场的特色差异化已经迫在眉睫，经销商需要高附加值的竞争性产品，新生

代消费群需要新风格取得代际身份认同，现代仿古砖以其个性化的主张而成为了必选项之一。 

目前行业内的探讨，很多基于消费群观念而倒推，在我们看来，如何满足消费并过渡到引导消

费，这是现代仿古砖成功的关键因素。现代仿古砖的过去、现在和未来，目前都需要一个系统化的梳

理。谁拥有过去的沉淀，意味着谁首先拥有了产品基因，决定产品发展的厚度；谁拥有现状下的进

入，意味着对市场反应的效率，决定了产品系统的鲜活度；而谁会拥有未来，则是其产品系统是否能

够持续性创新的高度。 

当下现代仿古砖的炙手可热，虽然热度拉升过程貌似网红，但对绝大多数期望试水的企业品牌而

言，真正的产品转型绝非一朝一夕，企业的内在基因会起到重要决定性作用，如非此类特质的企业会

因此付出阵痛，或甚至于迷失。就如笋芽成长的例子，要喷薄而出必需有长时间的产品文化扎根。 

产品转型，不是仅仅打造一种风格而已，也不是出几款产品、做一个像模像样的展示如此简单，

要避免的是头转身不转的问题。头部转过来，身体还在原地原方向，必然形成企业的撕扯、断裂、混

乱，其实头部就是品牌系统定位，身体就是产品。现代仿古砖根源在于国际主流的现代简约主义，长

期在国际市场浸淫的企业品牌必然得天独厚，对接国内新热点的兴起，品牌的整体协调性及系统化运

营是水到渠成。从现代仿古砖的过去、现状来看，行业内具备国际市场背景的欧文莱、ICC、道格拉斯

等品牌无疑会占据市场先机。而正在垂涎这块蛋糕的其他众多跟进者，更应审慎看待是挖粮仓还是挖

坑的品牌产品延展性问题。 

从品牌产品到经销商、消费群，这是一个闭合的链条，将现代仿古砖体系向市场推进，同样对经

销商环节提出更高的要求，这将是比传统抛光砖、瓷片、大理石瓷砖更具难度系数的市场操作。如何

理解这一点？现代仿古砖重在个性品味，卖的不是单纯的产品元素，它需要背靠强大的创作设计力

量，才能完成它在终端群体的进入和口碑建立。现代仿古砖对比过往传统型产品，其实已经形成产品

变异，传统产品开发套路很多是以模仿、还原自然材质为主体，而现代仿古砖已经是从纯模仿走向了

材质的艺术化创作，不单单是木、石、布、金属，而更多是多种材质叠加式的肌理纹彩融合，给产品

的装饰应用打开一片未知的新领域。 

不同的衣服穿在不同的人身上，都有不同的效果，所以因地制宜、因材而用是现代仿古砖的应用

特性，这也是现代仿古砖在市场中的差异化势能，而对产品理解不透彻或者是弱势的经销商则很容易

产生淘宝买家秀式的反面效果。从硬件到软件，硬的要够硬，软的要绝对够软，如何让经销商 hold得

住产品？这必然是现代仿古砖未来对品牌系统的最大考验，是经销商选择品牌、品牌物色经销商的过

程当中的双向博弈。 

已经具有相当经验值的现代仿古砖企业品牌，属于行业中的第一军团，也可直白地诩之为现代仿

古“四大天王”，在多年对国际潮流文化前沿的追逐中，他们拥有对国际市场和产品路线的先知先

觉，但他们同样面对的是一个新兴的中国市场热点，更考验他们的是对国内消费观念差异性的导入与

厂商系统的同步成长。毋庸臵疑的是，现代仿古砖的风口已经起风起云涌了，谁能领飞？能飞多高？

必然受到整个行业的密切注视。 

（摘自：2016.7.25  陶瓷信息网） 


