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中国建筑卫生陶瓷协会第七届理事会第二次会长会顺利召开 
 

    中国建筑卫生陶瓷协会第七届理事会第二次会长会于 6 月 28 日在唐山顺利召开。本次会议的中心议

题为“增品种，提品质，创品牌”，中国建陶行业的近四十家会长企业领导及代表参加会议并就目前各

自发展情况围绕这一主旨进行了讨论和交流。  

    中国建筑卫生陶瓷协会叶向阳会长首先致辞拉开了大会的序幕。叶会长首先介绍当前世界经济增长

乏力，复杂多变，格局进一步深度调整，全球经济增幅预期进一步降低。我国经济社会正按照创新、协

调、绿色、开放和共享五大发展理念，向中高速增长和中高端水平转型升级。经济运行总体平稳，稳中

有进，经济增速保持在合理区间，结构进一步优化，但下行压力依然较大，民间投资增速回落。世行六

月初预测我国经济今年同比增幅为 6.7%，比去年下降 0.2 个百分比。本次会议的主题是进一步确立并有

效践行五大发展理念，有效推进供给侧结构改革，有效实施创新驱动战略和增品种，提品质，创品牌战

略。 

    中国建筑卫生陶瓷协会常务副会长缪斌介绍了行业上半年行业运行态势及下半年形式预测，同时解

读了我会关于“十三五”行业发展的指导意见。 

    吕琴秘书长报告协会工作，从陶瓷史编纂，协会三十年庆典，行业标准体系建设和制定以及国际交

流等多方面介绍了协会上半年的具体工作情况。 

本次会议是在严峻的国内外经济环境和业内外新形势下召开的一次重要会议。叶德林、王彦庆、吴

瑞彪、徐胜昔、周军等二十多家会长单位领导及代表就行业升级转型，节能环保，产业内供给侧改革、

十三五规划等相关热点问题进行了热烈讨论和互动，对协会认真务实的工作给予了充分肯定。 

                                         （摘自：2016.6.28  中国建筑卫生陶瓷协会） 

 

中陶协机械节能环保分会成立 
  

由中国建筑卫生陶瓷协会、中国贸促会建筑材料行业分会主办，佛山市陶瓷学会协办的“中国建陶

2025———最新技术”高峰论坛暨机械节能环保分会成立大会于 5 月 28 日下午 13:30 在广州琶洲展馆举

行。中国建筑卫生陶瓷协会会长叶向阳、常务副会长缪斌、副秘书长宫卫、副秘书长徐熙武等行业领导

以及部分陶瓷、装备及相关企业负责人和陶瓷行业媒体将近三百人参与了本次活动。 

现场经中国建筑卫生陶瓷协会七届一次理事会决定，缪斌为“机械节能环保分会”(以下简称“分

会”)理事长，张柏清、黄建起为执行理事长。副理事长分别由万鹏、尹育航、冯斌、冯竞浩、李展华、

肖凤军、陈庆林、陈学功、赵祥来、刘丹、候金宝、徐熙武、崔百臣、鹿城滨、梁海果、彭基昌、蔡聪

敏担任。尹虹、冯斌、梁振海被聘为高级顾问，秘书长和执行秘书长分别由张柏清和乔富东担任，卢宏

平和刘小明为“分会”副秘书长。 

在本次活动开始，“分会”新任理事长缪斌介绍了“分会”合并重组情况，据了解，重组合并后的

“机械节能环保分会”将继续承担全国陶瓷机械节能环保装备(建筑卫生陶瓷生产机械和设备、环保机械

与设备、磨料磨具、模具等配套材料及装臵等)及关联企业服务的服务工作。徐熙武分别就“分会”管理

办法、会费收缴办法以及第一届“分会”理事会组成进行了详细说明。 

在当天“分会”成立大会上还举办了隆重的颁奖仪式，叶向阳、缪斌、黄建起、张柏清分别为副理

事长、高级顾问等人颁发了牌匾和证书。最后，“分会”副秘书长刘小明宣读了“保护知识产权倡议书

“，得到了与会代表们一致赞同和鼓掌通过。 

       (摘自：2016.6.11  陶城报-陶城网) 
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中国陶卫行业将朝 3 个趋势发展 
       

    使用陶瓷卫浴产品是人们多年的习惯，而且陶瓷卫浴经济实惠，不会轻易损坏，减少了额外的开

支，也免去了更换的麻烦。随着技术的发展，陶瓷卫浴产品愈发多样化，色彩更加丰富，受到了许多年

轻消费者的青睐。业内人士分析，中国陶卫行业发展将朝着三个趋势发展。  

    趋势热点一：废水利用  

    从中国卫浴陶瓷行业发展现状及投资前景分析报告中，了解除了尽量研发更多能直接节水的卫浴产

品外，我们还从展会上看到一个新趋势，许多卫浴品牌开始致力于推出设计无死角、更好清洁的产品以

及小型的“脸盆马桶一体化”洁具，这些产品的实现不但能大幅度降低卫生间“水”的利用率，还能变

废为宝，让“废水”发挥余热。  

     市场现状：绿色卫浴独缺废水利用产品  

     目前，市场上能满足体积小、无接缝、无死角、便于清洁这一特点的卫浴产品并不难找，许多品

牌甚至把它当成了“宣传卖点”。相反，有关废水合理利用的卫浴产品却成了市场上的盲点，能将洗

手、洗脸、洗菜等日常用水集中回收处理再用的洁具，市场上还买不到。据了解，我们曾在展会上见到

的某品牌展出的小型“脸盆马桶一体化”洁具，只是商家“美好的计划”，近期大概很难买到。走访

时，该品牌的导购表示，必须安装在承重墙上，内部管道布臵复杂及售价高达几万元等是这类产品入市

难的主因。  

     趋势热点二：与家相融  

    “每天花在卫浴间里的时间越来越多”，这是许多人目前的生活状态。因此，我们希望浴室能变得

更有价值。如果舒适的沙发椅、柔软的地毯、温柔的灯光、实用的书架能进入浴室，你会发现原来生活

是可以推陈出新的，打翻市场发展，得到相应的市场价值。  

    趋势热点三：安全便利  

    老龄化问题日趋严重时，聪明的商家逐渐开始将脚步伸向这一领域，卫浴行业更是在今年提出了

“便利浴室” 概念。没有过多复杂的按钮、没有现代化的机关及长篇大论的使用说明，更没有会令你

受伤的棱角和生硬设计。从位臵、功能与无障碍等细节入手，让不同年龄段的人都可以便利地使用浴

室，这是很美好的事。 

    市场现状：老年卫浴产品一片空白只能依靠定制  

    多个主流家居卖场的洁具里，针对老年人的卫浴产品可以说是一片空白。销售人员大多拿外观设

计、节水性能及低价促销等卖点拉住客人，当问到是否有更适合老年人独自使用的卫浴产品时，他们多

数哑口无言。  

    总之，值得肯定的是，陶瓷卫浴产品会随着技术的发展，更加科学化、人性化、健康化。 

                                                         （摘自：2016.6.24  中华建材网） 

 

22 个陶瓷品牌上榜 2016“中国 500 最具价值品牌” 
 

    刚刚出炉的 2016 年(第十三届)“中国 500 最具价值品牌”排行榜，共有来自食品饮料、纺织服

装、文化传媒、信息技术、家用电器等在内的 23 个相关行业的品牌入选。其中建材行业 42 个品牌上

榜，含 22个陶瓷品牌和 3个卫浴品牌，且大多数已不是第一次上榜。 

陶瓷品牌前三甲的依次是“马可波罗瓷砖”、“冠珠陶瓷”和“东鹏”，相比上一次（2015 年）

榜单，陶瓷品牌的排名和品牌价值整体呈上升态势。其中，马可波罗品牌价值比上年增加约 63 亿，冠

珠增值 61亿，增幅明显。品牌价值突破百亿大关的陶瓷品牌，去年只有 4家，今年增加到 5家。 

上榜的三个卫浴品牌分别是九牧、惠达、申鹭达，三家企业品牌价值均突破百亿，其中排名 321 的

申鹭达是首次上榜。                             

  （摘自：2016.6.27 陶城报微信第 842期） 
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广东抽查卫生陶瓷产品：22 批次家居产品质量不过关 
 

    6 月 21 日,据中国之声《央广新闻》报道，近日，广东省质量技术监督局对卫生陶瓷等产品进行

了产品质量专项监督抽查。抽检结果显示，其中有 22 批次家具产品质量不过关。其他部分产品也存在

不同程度的不合格问题。  

    随着人们对住房家居、建材需求的日益升级，家居建材领域的其他安全问题也日益受到大家关

注。日前，广东省质量技术监督局就针对家居装修当中常见的涂料、家具、陶瓷砖等产品进行了产品

质量专项监督抽查。  

    抽查结果显示，有 22 批次家具产品质量不过关。根据广东省技术监督局的官网显示，本次抽查

143 家生产企业的家具产品 180 批次。其中，不合格家具当中恰恰是近年来比较受社会关注的甲醛释

放量存在问题的批次最多，共有 9个批次不合格。  

    在不合格瓷砖用品方面，问题主要出在不结实。在本次抽查的 155 家企业生产的陶瓷产品 349 批

次当中，共发现了不合格产品 13 批次，共有 6 批次涉及断裂模数不达标，并有 3 款陶瓷砖破坏强度不

合格。所谓“破坏强度”还有“断裂模数”是指陶瓷砖在一定力量或者压积的作用下所能够承受的最

大力度。通俗点讲，就是陶瓷砖结实不结实。  

    在此次抽查了 170 批次卫生陶瓷用品当中，不合格产品有 10 批次。在 8 款不合格的普遍坐便器当

中，有 7 款涉及安全水位技术要求，水箱安全水位不合格，不符合标准要求的坐便器是当供水管停水

之后，在进水阀上没有安装止水阀的情况下，直接出现污水回流的现象，或者按下坐便器冲洗按纽之

后，出现污水回流。  

综上所述，家具产品不合格、不过关问题比较突出，不合格发现率比较高，因此消费者在选购家具产

品时，应该重点关注质量问题。                

                                                       （来源：2016.6.22央广网） 
 

涉嫌销售假“博德”瓷砖 侵权人被刑拘 
 

日前杭州大江东产业集聚区市场与安全生产监管局查获一批超低价假“博德”瓷砖。陈甲（化

名）为装修房屋，通过朋友介绍与陈某伟手下董某相识。董某向其推荐“博德”精工玉石瓷砖，称其

销售的“博德”瓷砖比专卖店价格低，但一定是货真价实的广东博德精工建材有限公司产品。安监局

接到举报前往现场检查，发现当事人董某正在监督搬运工卸货，卸下的瓷砖外包装标注“国家发明专

利、广东博德公司”等字样及“博德”注册商标标记，在瓷砖背面也有“BODE”标记，现场共有该类

瓷砖 355 片。该批瓷砖先后经广东博德公司的授权单位、广东博德公司鉴定，均认定不是该公司生产

或该公司授权生产，为假冒该公司注册商标的产品。目前，因涉案货值较大，已达到公安机关管辖的

刑事案件立案追诉标准，大江东市场监管局按规定将该案及涉案物资一并移交大江东公安分局处理，

陈某伟已被刑拘。 

购买木纹砖 没按花色拼接算谁的? 
山东潍城区李女士前期购买了某品牌木纹砖，并由经销商负责找人铺装。但铺贴完成后发现施工

人员并未按照瓷砖上的木纹进行拼接，导致铺装效果凌乱。李女士认为，她在购买瓷砖时，经销商未

向自己说明这种瓷砖需要拼接，导致了这种情况的出现。随后她同意经销商提出的为她重新配装 15 平

方米瓷砖的解决方案，不料遭到了厂家的拒绝。而厂家业务员表示，李女士购买的瓷砖并不需要刻意

拼接。“这款瓷砖的质量没有任何问题，客户因为铺装效果不理想就追究我们厂家的责任，我们不认

可。” 

对此，律师表示，在此事中，厂家并未明确向经销商和客户告知该款瓷砖需要拼接或拼接效果更

好，损害了客户的知情权；同时，施工人员在铺装过程中，明知瓷砖的纹理不同，却仍按常规方法铺

装，而客户没有明确告知施工人员，要对接一下纹理，也存在一定的疏忽，所以厂家、工人、客户三

方都需要承担一定的责任。         

                                                （摘自：2016.6.陶城报微信第 837 期） 
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喷墨渗花抛光砖兴起，引发新一轮技术革新热潮 
 

    喷墨渗花抛光砖是近几年才兴起的一款新产品，兼具传统抛光砖优越的物理性能和抛釉砖出色的表

面效果，是抛光砖重夺市场“霸主”地位的利器，也是众多抛光砖生产企业抢占市场份额的重要倚仗。  

    喷墨渗花抛光砖的成功面世是上游的原料和设备生产企业不断研发创新的结果。如今，喷墨渗花抛

光砖进入了生产应用阶段，东鹏、蒙娜丽莎、宏宇、新明珠、诺贝尔、法尼娜、天弼等陶企生产的喷墨

渗花抛光砖已经走向了市场，康立泰、道氏等国产墨水企业成功研发推出了渗花墨水；另外，还有许多

陶企正在研发喷墨渗花抛光砖，这款产品的生产工艺尚未成熟，还有许多可以改进的地方，这也引发了

上游企业的新一轮技术革新热潮。  

    喷墨设备  

    调查数据显示，从 2011 年到 2014年间，我国抛光砖生产线由 1081 条减少至 837条，占全国瓷砖

总产量的比例也由 35.99%降低至 27.9%。近几年，因为表面装饰性能的短板，抛光砖在与全抛釉的竞争

中“丧失”了很大一部分市场。2015年以来，抛光砖生产线继续减少，面对严峻的市场环境，一些陶

企对抛光砖进行工艺改进，推出喷墨渗花抛光砖。  

    另一方面，国内喷墨机的上线数量目前超过了 3500台，已经进入了缓慢增长期，如果喷墨渗花抛

光砖能够推广开来，按每条抛光砖生产线配臵 2 台喷墨机来算，喷墨机的上线数量可能会突破 5000

台。  

而喷墨机生产企业则在重点攻关新一代的喷墨机，研发功能更强大、使用更方便、成本更低的喷墨机设

备。在刚结束的 2016年广州工业展上，西蒂贝恩特、彩神、西斯特姆、凯拉捷特、泰威等设备企业均

推出了可生产喷墨渗花抛光砖的喷墨机。 

    布料机与干燥窑  

    喷墨渗花抛光砖的生产流程与传统抛光砖相比更为复杂，大致可分为干法和湿法两种工艺。使用喷

墨渗花工艺生产抛光砖，需要在砖坯上增加一层面料，该面料对白度要求高，且需要添加一种特殊的发

色剂来帮助渗花墨水发色，因此需要调整生产工序进行配合，干法工艺是进行二次布料，需要添加布料

机；湿法工艺则是通过淋釉的方式叠加，需要改釉线。  

    有生产条件的陶企可选择干法工艺，无需增加太多成本；但若是生产线原本不具备布料条件而选择

淋釉，就需要进行两次干燥，也意味着需要在原有生产线上增加一条约 100米左右的干燥窑，成本大概

在 200 万-300万之间。  

   喷墨渗花抛光砖对坯体釉料的筛选和要求极为严格，特别是面釉原材料的品质和配方要求。在这样

的工艺条件下，喷墨渗花抛光砖的原料成本和人工成本都比普通抛光砖要高很多。 

    抛光机与助渗剂  

    佛山市子陶陶瓷技术有限公司总经理邱子良介绍到，喷墨渗花抛光砖的工艺技术流程分两种：工艺

一为二次布料——砖坯上布薄料——压制——干燥——釉线喷墨＋助渗剂——烧成；工艺二为布料——

压制——干燥——淋釉——干燥——釉线喷墨＋助渗剂——烧成。  

    喷墨渗花抛光砖是渗花墨水、抛光砖与釉料的结合，渗花墨水要在抛光砖表面实现下渗效果，必须

要底釉的辅助，在产品生产过程中，必须先在砖体表面施一层底釉，再进行喷墨工艺。渗花墨水渗透下

陷进入砖体，烧成之后再进行抛光工艺。  

    为了稳定产品在烧制过程中的平整度，如将喷墨渗花抛光砖的窑炉平整度按抛釉砖的标准去控制，

必然要采取的手段是：加厚坯体厚度，加大坯体致密度来保证产品平整度，但坯体致密度增加后其渗透

墨水的渗透难度进一步加大，渗透效果仍不理想。  

    因此，实际生产管理控制中，渗透墨水的垂直渗透深度应仍以 1.2-1.5mm为控制标准，并且其表面

扩张力也在保持花纹扩散均匀的范围内才能够在高产量下保持稳定的产品质量。为保持渗透墨水的良好

渗透性，生产中仍须加入一定量的助渗剂来解决渗透深度问题。 

                                                       （摘自：2016.6.27  陶瓷信息） 
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陶瓷行业热点：资本市场添生力 环保仍是大课 
       

    夹江产区环保治理力度加大 排污证成陶企生产资格  

环保整治在多个陶瓷产区如火如荼铺展之下，四川夹江产区近日有四家企业，向县环保局提交申请

排放污染物许可证。据介绍，排污证已成夹江陶企生产的资格条件，众多符合环保验收的企业积极准

备，跃跃欲试。环保话题作为陶瓷行业转型的重中之重，各大产区陶企于革新的阵痛中不断尝试，匹配

现代工业发展的路途依然任重道远。  
 

    喷墨渗花抛光砖进入生产应用 市场表现蓄力待发  

    自瓷砖市场抛光砖被抛釉砖浸染后，集颜值与耐磨度、硬度卓越等特质性能于一身的喷墨渗花抛光

砖，现已进入生产应用。包括东鹏、诺贝尔、新明珠、蒙娜丽莎等多家陶瓷一线品牌，其喷墨渗花抛光

砖纷纷融入市场，二线陶企亦磨拳搽掌，对该产品加以侧重试推。  
     

陶企资本市场大动作 蒙娜丽莎集团上市在即  

    据 6 月 17 日中国证监会 IPO 预披露名单显示，蒙娜丽莎集团股份有限公司将在深交所(全称“深圳

证券交易所”)上市。此次蒙娜丽莎集团发行股票类型为 A 股，发行股数共计 3943 万股(不含老股转

让)，每股面值 1.00 元，发行后总股本达 15772 万股。蒙娜丽莎集团此番投身资本市场，希望能以独到

的资本运营模式，在市场经济流动的程式里，蓄满别有洞天的光明，为陶企上市的怪圈迷雾带来一派新

气象。  
     

品牌商标侵权行为频发 佛山陶瓷维权正名  

    6 月 22 日，佛山市建材行业协会召开“佛山陶瓷品牌维权征询座谈会”。欧神渃、蒙娜依莎、锦

万家、豪美家、王者明陶等冒名山寨版陶瓷名称被揭露，行业商标侵权行为频发，如何有效打假维权成

会上探讨热点。  

    据了解，建材协会将通过法律和行政两种途径帮助企业维权：一是以佛山市建材行业协会名义，联

名向政府有关部门反映，通过本地省政府转达严重仿冒地的地方政府，借助行政手段遏制侵权行为;二

是将利用建材协会律师团的力量，采取法律手段进行维权反击(法律维权服务方式，根据各企业的个案

单独商议)。  
     

央视记者调查：近七成“节水马桶”不合格  

    6 月 19 日，央视播出最新一期《每周质量报告》，节目透露，江苏省质监局近期对市面上 99 批次

“节水型”坐便器进行抽查，其中 53 批次来自实体店，46 批次来自网店。产地涉及广东、福建、河

南、河北、江苏、四川、北京、上海等 11个省市，涵盖市场主流产品的 70个品牌。  

    依据 2005 年《卫生陶瓷》国家标准进行检测，在这 99 批次的产品中，有 65 批次用水量不合格，

占 65.7%。在不合格产品中，有 37 批次的节水量非但不合格，还超过了普通坐便器的最大用水限值，

既未能达到省水目的，费水量更是令人诧异。  
     

金刚釉渐而兴起 抛釉砖再续热络生息  

    瓷砖市场差异化优势需求迭起，全抛釉、超平釉缺失新鲜卖点、后劲不足，融汇出色装饰效果、物

理性能卓越的金刚釉，它的兴起是匹配产品个性需求、符合升级创新发展的产物。无论是多家陶企与配

套企业于陶博会、广州工业展的大力推介，还是各大陶瓷产区对金刚釉的投入增产，都在释放抛釉砖的

市场活力，与新近的喷墨渗花抛光砖无形中产生着对峙。  
     

中国 500 最具价值品牌颁出 多家建材企业获奖  

    6 月 22 日，由世界品牌实验室(WorldBrandLab)主办的“世界品牌大会”于 6 月 22 日在北京举

行，2016 年“中国 500 最具价值品牌”的总价值为 132696.30 亿元，比去年增加 24564.74 亿元，增加

幅度为 22.72%，国家电网以 3055.68 亿元的品牌价值荣登本年度品牌价值榜首。建材行业以 42 个入选

品牌名列排行榜入选数量第三位， 马可波罗磁砖、冠珠陶瓷、东鹏瓷砖等多家陶瓷企业榜上有名。 
                                              

 （摘自：2016.6.24   中国陶瓷网） 


