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九林陶瓷公司猴年推出专利新产品新型直挂瓦 
 

  猴年伊始，九林陶瓷公司推出获得国家专利的新产品——新型全直角直挂瓦，该产品由九林公

司独家自主研发，全国独家生产。 

  据公司营销总监杨小平介绍，全直角直挂瓦在产品设计上揉进了平板瓦的设计元素，属全直角

系列升级版新产品，具有无缝隙的特点和单波瓦的美观，其正面有独特钻石花纹，可与缺角瓦的效

果相媲美。该瓦挂沟深，施工简易，不用打钉，固瓦安全牢靠，且不用错缝铺盖，利水流畅，100%

不漏雨，彻底解决了平板瓦遇大雨漏雨的难题。 

该瓦 2月 7日进行新品发布后，引起了广大客户的极大兴趣。九林公司将釆用国内最先进的制瓦

工艺进行生产，以满足全国各地客户的需求。 

（来源：湖北花林建材新型建材集团网站） 

 

九林陶瓷公司春节后复产点火烘窑 
   

2月 18日下午 2时 18 分，在九林陶瓷公司一线车间，集团董事、公司执行总经理黄昌柱带领公

司中高层管理人员，点燃了猴年九林公司生产线上的第一把火。 

九林公司春节期间进行停产检修，此次点火系复产点火烘窑。经过此次检修，设备技术状况得到

明显改善，有效提高了设备生产运行的完好率，也保证了此次点火烘窑的顺利进行。此次计划烘窑 5

天，随后便投入正式生产。 

另悉，九林公司春节放假期间销售瓷瓦 30 多万片，升级版中国红、孔雀蓝等 7个型号的瓷瓦出

现零库存，多地经销商接二连三致电催货，产品呈现供不应求局面，恢复生产已经迫在眉睫。 

（来源：湖北花林建材新型建材集团网站） 

 

春节刚过九峰陶瓷招聘会红火 
 

猴年初八，开工第一天，湖北九峰陶瓷专场招聘会现场。大家都希望在新的一年里争取到一个

稳定长远的岗位，九峰陶瓷搭建起的区域仿古类产品领航平台，2016 年华中产区最大最新的大型生

产线即将投产。 

 

mailto:hubeitaoci@163.com


 

 

。 

第 2 页 湖北陶协简报 

谈霾色变“低碳环保”成卫浴业发展重点 
 

2015 年，大部分城市受到了雾霾的侵袭，严重影响市民的日常生活，各种由雾霾引发的疾病也格外

令人担忧。中央气象台表示，今年以来，我国平均雾霾天数为 52年之最。以至全国上下谈霾色变。

“低碳环保”成了卫浴行业发展重点。 

卫浴走精品之路 倡导低碳环保 

如今，越来越多的卫浴企业开始注重产品的环保性，这不仅是大势所趋，也是企业对社会的责任。

纵观当下，80后已逐渐成为家装消费主力军，作为社会的中坚力量，80 后更提倡现代环保生活。他们

凡事讲求简约洁净，处处践行低碳环保生活理念。尤其在卫浴间的装修上，节水、环保型卫浴产品成为

他们的首选。 

在“冰火两重天”的时代，谁有能力生存下来，谁就会脱颖而出;谁有资本控制市场，谁就是最后

的王者。当务之急，企业所要做的就是更新观念，转变思想，谋求企业的新发展。因为消费者的消费观

念已经改变，他们更加注重品质，品牌意识也更强，需要的是一站式的配套家居产品。不断更新观念，

满足消费者新的需求。走精品之路，倡导低碳环保。 

融入科技元素 低碳环保产品成展会宠儿 

在去年的世界著名卫浴展会上，来自泉州的一家企业重磅推出智能马桶，结合超大排污管、多重施

釉等节水设计，整个产品不仅环保健康而且时尚典雅，让广大客商眼睛为之一亮。 

无独有偶，如今市场上还出现了为特殊人群开发的卫浴产品，低碳卫浴正在结合现代科技带来更为

舒适的体验：一些智能坐便器适合有老人的家庭，如果在卫生间发生了紧急情况，则可以按响报警器及

时寻求帮助;一些坐便器有可供选择的软式座垫，适合老年和女性使用者，可拆卸的座圈更方便清洁，

抗菌釉面能有效抑制细菌滋生，LED夜光照明更可为老人提供方便且低碳的照明方式。 

高科技也使得这些“低碳卫浴”产品越来越人性化。一些智能淋浴花洒灵敏的温度感测系统能随时

显示实际出水温度，当温度超过 38摄氏度时，显示界面会由蓝色转为红色，既带警示作用又增加洗浴

乐趣，同时还能利用水的流动能量来给淋浴主体的智能芯片发电而产生工作的动力，这是一项行业内最

创新的淋浴技术。 

（来源：2016.2.19  九正建材网） 

 

豪山企业推出环保创新研发产品 

 
近日，笔者获悉，湖北省当阳豪山建材有限公司推出一系列命名为“好色彩”的产品，该品牌囊括

真石漆、建筑岩片漆、液体花岗岩漆等多种涂料。 

    其真石漆的装饰效果模仿大理石、花岗岩等天然石材，配方中加入各种颜色的天然石粉材料，具有

媲美天然花岗岩的装饰效果，可完美实现建筑外墙的石质感观，给人以高雅庄重的美感。无论是老建筑

的翻新，还是用全新建筑设计语言建成的现代建筑，在尊重建筑本身所具有的历史和风格的基础上，该

品牌真石漆实现了使任何当代建筑形态都拥有古典精神的传承。 

其建筑岩片漆由丙稀酸乳液、岩片、天然彩砂和助剂等精制而成，可涂在水泥砂浆、灰泥、石棉板

等表面。具有安全系数高、艺术品味独特、建筑材料轻质化等优点，广泛适用于高档气派的楼堂馆所、

高层公寓、居民别墅等建筑墙面的装修饰面。 

    其液体花岗岩漆又称水包水多彩涂料，是将液态的水性树脂提炼包裹成胶状的水性彩色颗粒，并均

匀地悬浮在特定的水性乳液中，最终形成了多姿多彩的、颗粒大小随意的高分子液态胶状的共聚物。是

一种纯水性、无公害、富有花岗纹理、高分子元素结构的高端技术产品。与天然真石漆、花岗岩石漆、

质感漆、砂岩漆等砂壁状品种比较，在本质上和状态上具有完全不同的概念。经喷涂过的建筑成品突显

古朴秀美典雅华贵，花岗纹理自然流畅浑然交融，表面光洁、柔和、手感滑爽不毛糙，涂膜坚韧，高附

着，不龟裂，高耐候抗温变，高耐污易清洗，自洁功能强。 
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陶瓷：销售额及利润增长呈下降趋势 
 

摘要：在内需和出口下降的影响下，2015年建筑卫生陶瓷工业销售和效益增速大幅度下滑，销

售额增长速度从年初的 11%滑落到 2%，利润增长速度从 16%滑落到 5%。1993年，我国家庭户 2.96

亿户，户均累计消费卫生陶瓷 0.6件;2007年，我国家庭户 4.08亿户，户均累计消费卫生陶瓷 1.9

件;2015 年，我国家庭户 4.9 亿户，户均累计消费卫生陶瓷已经达到 3.1件。 

终于迈过了风雨交加的 2015，但对卫浴行业来说，当前的形势仍然不乐观。众所周知，我国已

成为世界最大的建筑卫生陶瓷生产国、消费国和出口国，但面对产量上升、销量下降、出口减少的

不平衡现状，卫浴产业转型升级迫在眉睫。 

一、2015 年建筑卫生陶瓷产量和出口数量下降，传统增长模式终结 

2015 年全国卫生陶瓷产量 1.68亿件，比上年下降 1%。出口方面，自 2008年全球金融危机以

后，2011 年以来出口持续增长的建筑卫生陶瓷出口在 2014年已经出现下降，2015年全国建筑卫生

陶瓷砖出口 2008.9万吨，出口增速比上年继续下降 1%。 

在内需和出口下降的影响下，2015年建筑卫生陶瓷工业销售和效益增速大幅度下滑，销售额增

长速度从年初的 11%滑落到 2%，利润增长速度从 16%滑落到 5%。 

二、新世纪以来建筑卫生陶瓷产业获得长足发展，产量迅猛增长 

建国以后很长一段时期，受限于我国社会经济发展和人民生活水平的阶段性，我国建筑卫生陶

瓷工业发展缓慢。改革开放以后，特别是新世纪以来，我国建筑卫生陶瓷工业获得长足发展。 

建国以来建筑卫生陶瓷工业累计固定资产投资 5900 亿元，其中 2003~2015 年完成投资 5232 亿元。 

河南许昌长葛、河北唐山、广东潮州潮安、河南许昌禹州、湖北宜昌宜都、广东佛山年产量超

过 1000 万件。 

建筑卫生陶瓷工业是建材第三大产业，销售额占建材工业 10%。建筑卫生陶瓷工业企业 2000

家，形成私营企业主体，外商投资企业和谐发展格局，从业人员 70 万人;建筑卫生陶瓷工业年销售

额 6000 亿元，利税总额 550 亿元，资产总额 3000 亿元;建筑卫生陶瓷是建材行业中工、商贸结合最

为紧密行业之一，建筑卫生陶瓷工业以及商贸、流通等服务行业，建筑卫生陶瓷产业年销售额超过

1.5万亿元，从业人员超过 200万人。 

建筑卫生陶瓷是建材第一大出口商品，出口额占建材出口总额 35%。年出口超过 2000 万吨，出

口金额超过 130亿美元，卫生陶瓷出口超过 7400 万件。 

三、建筑卫生陶瓷产量和出口数量增长已达极限，进入高峰期 

改革开放以后，我国竣工房屋建筑面积占建国以后竣工面积 88%，住宅竣工面积占 86%，99%的

陶瓷砖和卫生陶瓷都为改革开放以后消费。 

房屋竣工面积特别是住宅竣工面积带动卫生陶瓷消费量。特别是 1994~2007年，我国住宅竣工

面积 178 亿平方米，消费卫生陶瓷 7亿件;2008 年金融危机以后，住宅竣工面积 148亿平方米，消

费卫生陶瓷 8.1亿件。 

国内卫生陶瓷消费已经接近饱和。1993年，我国家庭户 2.96亿户，户均累计消费卫生陶瓷 0.6

件;2007 年，我国家庭户 4.08 亿户，户均累计消费卫生陶瓷 1.9件;2015 年，我国家庭户 4.9亿

户，户均累计消费卫生陶瓷已经达到 3.1件。 

建筑卫生陶瓷数量增长受到资源、能源、环境制约。建筑卫生陶瓷工业是建材工业第三大能源消耗

行业，年消耗能源总量超过 3000万吨标准煤;年消耗煤炭 2000万吨，电力 2600万千瓦时，天然气

30亿立方米，煤层气(煤田)15万立方米，液化石油气 15万吨。 

（来源：2016.2.19 东北新闻网） 
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陶瓷行业步入转型期 瓷企如何逆势突围？ 
 

近年来，随着我国经济结构的调整升级，随着我国家具建材行业的经济结构也不断跟着优化，这也

促使不少企业迅速转型。但市场瞬息万变，晚一步别人就很容易超前。现在陶瓷行业已经步入了转型

期，瓷砖企业应如何逆势突围? 

我国的家具市场产品结构调整问题不仅仅是对产品进行调整，还应该是对企业分布结构、区域分布

结构进行调整。未来一段时间内，行业整合、区域分布结构的调整、企业结构的调整都将是行业结构调

整的一个重要内容。 

企业创新问题，不仅仅有技术层面的，也有管理层面的，这涉及到创新体制的建设，更涉及到行业

的创新体制。家具协会正在考虑的建立的行业层面的创新体制等，希望国家能出台一些政策予以支持和

鼓励。 

产业的发展离不开政策导向和扶持，特别是新兴产业，如：新能源、交通、运输、信息等产业的快

速发展，急需要一些新的家具产品为之配套。国外公司对于这一部分市场关注度很高，我国的一些企业

虽然也在关注，但跟进不够，且缺乏保护。在家具高端领域或家具新领域，国家必须加大技术投入。由

于，技术投入不会马上见效，其还间需要对国内的产业进行保护。对国外企业的进入应有一定的限制，

如：需要考虑国外公司的进入，是否对国内产业造成损害、对国内企业有影响等等。另外，在政策执行

层面，虽然我国在政策方面与国外相比差距相对较小，但是执行层面上有差距。比如说政策出台后，到

市场上没有人监管，做的好的没有奖励，包括税收、信贷、国家支撑技术的扶持;做的不好的惩罚力度

又不够。同时，好的政策还需要通过配套措施来实施。 

产能过剩问题 

家具行业的产能过剩与其他行业的产能过剩有所不同。一方面，从规模来看，产能是绝对过剩的，

甚至是严重过剩的;另一方面，对于某个区域、某些产品来说，产能是相对过剩，甚至可以说是不过剩

的。 

从企业分布结构分析 

市场发展到一定程度后，瓷砖企业对品牌化发展比较重视。现在市场越来越品牌化，市场向有品

牌、有技术实力、有资本的企业集中。瓷砖企业越好，集中度越高，发展的速度越快。而这些企业往往

是大企业。这些企业需要扩产、扩能，还要在全国进行战略布局，通过建新厂或兼并重组来实现。而相

当一部分的中小瓷砖企业，市场在向品牌集中的过程当中，市场份额不增反而下降，生存越来越艰难，

这些企业的产能是过剩的。 

从产品结构分析 

技术含量高的产品，如汽车家具、船舶家具、集装箱家具以及战略性新兴产业所需的家具，受到资

本、网络、技术等因素的制约，主要为国际大公司所垄断或部分垄断。一些具有特殊功能的家具，在我

国是空白，还依赖进口。而国内众多企业大多都在生产中低档、技术含量低、资本需求较低的家具，这

个领域竞争非常激烈。 

                                                    （来源：2016.2.19 南方企业新闻网 ） 

 

淄川功能陶瓷发展迅速 转型升级逆势增长 
正月期间，淄博晚报记者在淄川经济开发区采访时，记者感受最深的是科技创新的引领作用。比

如，陶瓷是传统产业，但经过科技创新，提高科技含量，它同样能转化为高新技术产业，焕发出强劲的

生命力。山东电盾科技(维统科技)有限公司的防静电陶瓷砖，就是科技创新的成果。 

    电盾科技是《防静电陶瓷砖》国家强制性执行标准的起草单位，在业界拥有举足轻重的话语权。电

盾科技在防静电陶瓷砖的生产环节层层把关，保证所提供给客户的每一片防静电陶瓷砖，严格执行国家

强制标准，具备均匀的静电泄防电阻，而且不受环境、温湿度的影响，与建筑同寿命。目前该公司拥有

各项技术专利 19项，今年又申请了两项发明专利，目前都已授权。2016 年元旦刚过，电盾科技又入围

商务部国家对外援建项目肯尼亚蒙内标规铁路项目及国内的上海空间电源研究所科研仿真楼共计 600多

万元的工程订单。                                       （摘自：2016.2.19  淄博晚报） 


